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“它站了几千年，一定很累了，就

想用一种比较可爱的方式，让它坐下

来”。潮玩设计师曾舟在三星堆博物

馆看到大立人像时脑海中就有了这个

想法。曾舟曾是一名游戏设计师，1989
年出生的他酷爱“周边”以及各种潮玩

人偶手办，市场价值已经超过百万，但

都是以欧美和日本的影视作品周边人

物为主。曾舟联想起自己和身边朋友

的经历，平时大家在国内各个景区旅

游，几乎买到的都是大同小异的纪念

品，这让他很遗憾：“为什么我们不能设

计出具有中国特色的伴手礼呢？”2018
年，曾舟辞掉游戏设计的工作，成为一

名独立潮玩设计师，不过亲人们表示

不理解，曾一度认为他是“玩物丧志”。

喜欢中国传统文化的他，一直在思考

怎样把“周边”和传统文化结合，设计属

于中国自己的“周边”。

2018 年，曾舟以独立设计师的身

份被邀请到三星堆博物馆参观。博物

馆里这些造型奇特、内涵丰富的古蜀

王国杰作给了他极大的震撼与灵感。

长着“千里眼”“顺风耳”的青铜纵目面

具加上小小的身子一定很萌吧，那座

大气恢宏的青铜大立人站了千年，要

是坐下来休息休息，也会很可爱⋯⋯

回到家后，曾舟将这些光怪陆离

的三星堆青铜文物原型作为创作蓝

本，结合历史资料、古蜀图腾，给本没

有身体的面具和头像设计出尽量符合

原型内涵的下半身。再结合当下的潮

玩元素，他将模型比例做了适当调整，

头大身小，一个个带着厚重感的青铜

文物，变成了“天然呆”的潮玩手办。

从最初的触动到最后的呈现，曾舟前

后花了一年的时间。他不断地考究、

打磨设计稿。一本三星堆博物馆馆长

所赠的三星堆文物图集被他翻得快要

脱页。

有了灵感后，三星堆系列作品便

接连诞生了，每一件都保有文物固有

的造型，一眼望去就知道源自三星堆，

但不再是给人距离感的冰冷文物。变

身后，它们个个俏皮可爱。

咧着嘴笑得憨憨的“铜兽面”、瞪

眼呆坐的“青铜大立人”、穿上长袍的

“金面铜人头像”⋯⋯这些来自“80
后”设计师曾舟的三星堆福佑青铜像

系列文物潮玩作品让人耳目一新。这

一系列作品还获得了 2020 年金熊猫

天府创意设计奖特别奖，在潮玩手办

圈里引起不小反响。

“用手办去影响下一代，让传统文

化通过这些老少皆宜的玩偶‘活过

来’。”曾舟表示，自己想做的不是玩具

快消品，而是有内容、有温度、有意义

的文化 IP，让下一代随手摸到的就是

沉淀千年的文化。文化的传承是一件

很漫长的事，就是需要一代一代努力

的坚持，几代人童年之间的触动与接

力，正是热爱在文化根脉赓续中力量

的体现。

随着文博行业发展和全社会消费

升级，博物馆文创产品成为文化消费

领域“新宠”，文创消费成为文博消费

新常态。近年来，中国博物馆文创彰

显出强劲而蓬勃的生命力。从“网红”

故宫福盒，到近几年各大博物馆相继

推出的大热“考古盲盒”，越来越多的

博物馆文创做到了大众心里，让博大

精深的中华文化“圈粉”无数年轻人。

“小时候就特别喜欢玩具，长大之

后能把这个爱好变成自己的职业，我

觉得算是圆梦了。将传统文化和潮玩

结合起来，就是现在正在做的一个

梦。”曾舟说，“我以后的目标就是把国

内知名的文化古迹和文博馆藏设计成

系列的文物潮玩，让这些文化‘IP’走

在潮流前沿。”（郑丽莎 综合报道）

千年文物变潮玩，这套潮玩可以有

什么样的

文创

你会买单

日前，新华社的官方微信推送了一位80后年轻设计师，他让深埋土里千年的文物，变成拿在手中赏玩的潮物，让传承千年的古蜀文

明，变成人人喜爱的流行文化。此条推文一经推出，便引发了热烈的讨论。

如今，“文创+”涉足各个领域，一直爆款频出，广受消费者热捧。所谓跨界，是把一些原本毫不相干的元素融合起来，通过元素的相

互渗透，彰显出一种新锐的态度，并取得消费者的好感，是对潜在消费者内心的需求进行聚合。如果能够紧密地结合用户内心的需求，

则将会使营销事半功倍。

近些年来，国潮兴起。博物馆，有古老文物，也有新潮融入。博物馆孜孜探索馆藏文物与传统文化适应现当代年轻人的价值传递与

传承新方式。而文创 IP本身就是国潮文化的代表，他们跨界合作所推出的产品，挖掘到了用户喜欢新事物、爱玩爱分享，对传统文化的

认知和需求更为强烈的特性，三星堆彩妆、兵马俑雪糕等这些有趣又有脑洞的营销层出不穷，令人大呼惊喜。数据显示，在2020年，仅

上海文创产业的全年总产出就超过了2万亿元。

文创产品实现商业转化的关键在于，把“IP最能拿得出手的点放大，让消费者对 IP产生人格化联想，为消费者提供差异化的价

值”。你会为什么样的文创买单呢？

河南博物院藏“妇好鸮尊”文物的文创产品集锦 新华社记者李文哲摄


