
国内外文化成果汇聚一堂

第十九届文博会有3596个政府组团、

企业和机构参展，比上届增加194家，其中

2688 家线下参展，908 家线上参展。这是

文博会第十四次实现全国 31 个省、自治

区、直辖市及港澳台地区全部参展。参观、

参展、采购的国家和地区从首届的10多个

增加到第十九届的108个。

文博会国际范儿十足，作为国家级对外

文化贸易交易展示平台，来自全球的文化产

业最新技术、最新创意和最新成果将精彩登

场。本届展会以“一带一路”倡议提出10周

年为契机，“一带一路”国际展区回归，海外

展商数量、质量都恢复到疫情前最好水平，

有超300家海外展商线上线下参展，同时，主

办方还组织邀请了100个国家和地区、2万名

海外专业观众线上线下参会。

云上文博会展览平台为文博会官网

和微信小程序“文博会+”。据统计，云上

文博会平台入驻展商总量首次突破 6000
家。除了线下主会场设在深圳国际会展中

心外，深圳全市各区共有64个分会场。

各展馆可谓亮点纷呈。在深圳国际

会展中心，本届文博会的主展馆为9-14号

馆 6 个展馆，展览面积 12 万平方米，分别

为：数字文化馆、文化产业综合馆 A 馆、粤

港澳大湾区馆、文化产业综合馆B馆、文旅

消费馆·一带一路国际馆、非遗·工艺美术·
艺术设计馆。

走进 10 号馆的北京馆整体采用元宇

宙技术，集中展示130家文化企业、园区和

机构线上参展（其中59家企业亮相线下展

区），共呈现 300 余件展品，20 余互动体验

展项。在山东馆里，“淄博新文创”现场亮

相！如用软陶还原2米长的“淄博烧烤”微

场景、“淄博烧烤”吉祥物“美滋滋”“香博

博”；用淄博琉璃打造的“淄博烧烤”大餐

等。12 号馆的哈尔滨展馆利用 VR 技术，

把冰雪大世界全景“搬进”展会现场，让参

观者身临其境，见证冰雪王国的魅力。

在文旅消费·一带一路展馆，记者看

到，国外展商摆放的特色商品琳琅满目，独

具异域风情。印度馆某参展商告诉记者：

“我带了很多印度本土特色的地毯和围巾

等等，非常感谢能在这个展览中，展示我们

的产品，我们希望能在这里找到好买家。”

浙江小水滴 破浪前行

从 2004 年创办首届文博会就开始采

用的“七彩文”LOGO和吉祥物“小水滴”，

本届派生出各个省的吉祥物，频频亮相于

文博会各种应用场景。说起“小水滴”的名

字，还藏着大智慧！水，积小流成江海，海

纳百川，万物相融；上善若水，水，象征着任

劳任怨，无所不至的创新；水，仁者乐山智

者乐水，代表着先进文化，感悟大众，智慧

人生。所以，它是当代中华文化传播的重

要媒介和载体。

上善若水，从“小水滴”透视19年深圳

文化立基，赋能产业进化的历程，历年盛况

空前，于斯为盛。如同水滋养万物，文博会

推动文化产业诸领域勃兴发展，并且渗透

覆盖于全产业链条，形成了文化立基赋能

产业进化的深圳特色。

值得一提的是，浙江省委宣传部与文

博会联合推出“我的家乡小水滴——浙江

小水滴”，感受江南水乡的独特柔情，岁月

沉淀文化基因，展现如同钱江潮般浩荡澎

湃，白墙青瓦藏宋韵，三潭印月镜湖心。蕴

含着浙江聚焦融合创新，在弘扬与传承文

化中内化于心，红船破浪向前行，在时代的

浪潮中与时俱进外化于行。

浙江小水滴头戴宋代特色头饰花冠，

身披宋代宋锦花鸟纹传统服饰，体现浙江

传承千年的宋韵文化，突显浙江活力、朝

气，江南文化韵味的特征与气质。其设计

背景以宋韵文化为主题，结合杭州西湖元

素 IP，体现浙江悠久的历史渊源与极富特

色的地域文化内涵。

搭建多元贸易舞台

本届文博会进一步完善交易功能，创新

举办文化产业招商大会、文博会创新项目及

新品发布会等促进交易的系列产业活动，为

国内外新产品、新项目提供“首秀”平台，让

产品由展台走向市场。

非遗文创、潮流服饰、文旅消费、特色

食品⋯⋯文博会携手抖音招募甄选100家

优质展商、服务商，在6月1日到8月30日的

“文博会消费季”中，为观众带来海量、优质

文化商品，通过互联网技术助推文化消费。

同时，聚焦文化进出口贸易主题，文博

会通过提前对接、配对、洽谈，撮合境外展

商、采购商与国内展商的对接、交流、合作，

配套举办2023中国文化贸易发展论坛、文

化进出口贸易洽谈会等多项活动。

本届文博会上，“数字化”也是值得关

注的一大亮点，进一步凸显文化创新。组

织5G、大数据、云计算、人工智能等新技术

应用类文化企业参展，举办“国家文化数字

化及文化要素交易成果展”。

此次首设“数字中国——AI时代的文

化创新”主题展区。展览面积 1517 平方

米，全方位展示文化产业最新技术、最新创

意和最新成果。展区分为开启文化数字化

大门、数字文化传承、数字文化创新、数字

文明时代四大板块。除了“数字人主播”亮

相文博会，首次推出数字文创产品。以文

博会吉祥物小水滴“文鹏”的 IP为核心，融

入各地特色文化元素进行二次创作，开发

多款“小水滴”数字文创产品，打造一张崭

新的数字名片。

十九年汇流成海，文博会逐渐成为推

动文化产业发展的重要引擎。深圳文化产

业的快速发展，引领产业“风向标”，正是文

博会引擎效应的一个缩影。以文化人、以

文兴城。博览与交易，文博会永恒的主

题。既展示了文化产业实力，也让中国文

化产业不断突破固有边界，新热点、新趋

势、新方向，从场内延展到场外，期待更多

的“文化+”赋能，引领现代产业发展。

（本报记者厉亦平综合整理，图片来源

文博会）
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引言：六月初夏，广东深圳，一场

文化界的盛事拉开帷幕。6月 7日，

第十九届中国（深圳）国际文化产业

博览交易会在深圳国际会展中心开

幕，被誉为“中国文化产业第一展”的

文博会由中共中央宣传部（国家新闻

出版署、国家版权局、国家电影局）、

文化和旅游部（本届轮值主办）、商务

部、国家广播电视总局、中国国际贸

易促进委员会、广东省人民政府和深

圳市人民政府联合主办。

从 2004年创办至今，历经十九

年的时光磨砺，越办越精彩、越来越

“出圈”，十九岁的文博会风华正青

春，也是中国文化产业高速起飞的

“青春年华”。据悉，6 月 7 日至 11
日，为期五天的文博会精彩不断，艺

术品的“大观园”惊艳亮相。本期通

过几大亮点一起速览文博会，领略

文化产业发展之势，发出自己的“时

代强音”。

深圳文博会·浙江馆 浙江小水滴

共赴文博之约

数字赋能点亮中国
深圳文博会中的视觉盛宴


