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《美术报》时评版

2026年重点选题征稿中

当下美术批评的“失语”困局，其根源

就在于高校美术批评人才培养的“偏

差”。高校作为美术批评家的主要培养阵

地，看似开设了一些美术批评、美术理论

和美术史的课程，却难以培养敢于说真

话、并兼具学理化和现实关怀的真正的美

术批评家，不敢说“刺耳”的话、写不出“硬

核”文章就无法真正地进行美术批评活

动。因此，高校教育亟待补上这几门关键

课。

一、补“独立思辨课”：

打破“唯权威”“唯范式”思维

当下高校美术批评课程仍然沿袭着理

论体系灌输、经典文本解读的传统模式，学

生在进行美术批评实践时习惯按照名家观

点和套用分析框架，没有独立判断和质疑

精神。尤其是面对一些“大展览”和“名现

象”时不敢提出异议，只会附和主流观点，

就说哪里好，不说哪里不好，这也正是“软

批评”的思想源头。针对这样的情况，高校

应当增加批评案例的研讨过程，选取新时

期有锋芒的批评文本，以及具有争议性的

展览评论，分组讨论，各抒己见；还可以开

设对经典理论和知名作品的学术争鸣活

动，让学生敢于质疑权威、质疑范式，培养

学生独立思考与批评的能力。

二、补“现实接轨课”：

走出“象牙塔”对接行业真问题

无可争议的是，高校的美术批评教育

实际上与美术行业现实基本脱节，对当下

美术作品的批评不是学生的主业，埋头研

习经典和著名批评文章才是当下高校美

术批评教育的现状。学生对展览邀评的

运作机制、影响美术批评的外部动因，以

及新媒体时代美术批评的传播特点都不

甚了解，这样写出来的美术批评文章无法

直击要害，且脱离现实。解决这样的问

题，高校要搭建与行业沟通的桥梁，邀请

一线独立美术批评家和策展人走进来，组

织讲座和批评实操，拆解当前行业的潜规

则，剖析美术批评的现实困境，使学生能

够了解行业现状；也要组织学生走进美术

馆和艺术机构，了解展览策划、批评撰写

的实际流程，结合当下热门展览与艺术现

象撰写短评、微评，而非空谈理论。

三、补“批评伦理课”：

树立“说真话、敢直言”批评价值观

美术批评的“失语”困局往往是批评

伦理的失范所导致的。在高校美术批评

教育中往往忽视批评家价值观的培养，

“江湖不是打打杀杀，江湖是人情世故”是

现在很多学生信奉的社会观念，对美术批

评伦理的不了解，使他们缺乏对抗资本裹

挟和人情干扰的定力，真正步入行业后极

易陷入“圈子化”的窠臼。高校应将批评

伦理引入美术批评课程当中，展示批评伦

理失范案例，使学生能明白美术批评家的

责任底线；邀请独立美术批评家分享评论

经验，传递说真话的职业追求，引导学生

以学术标准衡量作品价值，树立学生“敢

说话、说真话”的批评价值观。

四、补“文字表达课”：

告别“术语堆砌”让批评“接地气”

好的美术批评文章当然需要懂得美

术理论的学术术语，但不能“术语堆砌”。

“术语堆砌”出的批评文章晦涩难懂，既无

法让艺术家理解，也无法让大众明白，难

以有效地传达美术批评观点，最后会沦为

“圈子化”“软文化”。更有甚者还模仿美

术馆公关文稿或是拍卖行推介文章的文

风，失去了美术批评本应有的立场，也磨

平了青年批评家的锋芒。面对这样的困

境，高校在开设美术批评写作课程时，可

以将学术批评文本和公共批评文本区别

教授，针对不同文体，训练学生用简洁、犀

利、通俗的语言表达核心观点；针对学生

“术语堆砌”的情况开展改稿工作坊，训练

学生一语中的的批评表达能力，并分享优

秀美术批评范文，让学生在兼顾学理深度

与阅读性的同时“接地气”。

高校教育是为行业培育有独立思想、

有现实视野、有表达能力、有职业操守的

美术批评人才，而非培养只会堆砌术语、

附和观点的“学舌”之人。补上独立思辨、

现实接轨、批评伦理与文字表达这四门关

键课，是让美术批评教育回归本质的必要

之举。当然，美术批评的健康发展，从来

不是高校的单打独斗，更需要行业破除利

益桎梏、搭建包容平台，让敢说真话、能写

硬核的青年批评家有发声的空间、生存的

土壤，多方协同为美术批评“松绑”“护

航”，才能让青年批评家的才华得以施展。

（作者系吉林师范大学博达学院副教

授、中国文艺评论家协会会员）

给美术批评“松松土”，高校得先补这四门“硬课”
■刘寅凯

观当下博物馆展览生态，一个核心悖

论依然显著：策展实践常在“研究展”与

“网红展”的两极间摇摆。前者学术严谨

却易曲高和寡，后者吸引流量却常被诟病

导致内涵的浅薄化。业界常将二者对立，

形成持续的“拉扯”。若回归展览作为文

化阐释中介的本质，问题的关键不在二选

一，而在于如何重新界定“学术深度”的呈

现方式，以及如何理解“网红”展背后的公

众需求。观众“打卡”的动机中，实则蕴含

彰显文化品位、寻求意义认同的深层心

理，同时也混杂着社交归属、自我建构乃

至纯粹审美冲动的多元诉求。将一切“网

红化”现象简单斥为浅薄，可能忽视了当

下公众主动接近历史文化时所携带的复

杂情感结构与认知期待。因此，“高级的

文物展”与“网红”效应并非天然悖论，二

者存在达成深刻契合的空间。真正的挑

战在于，能否以学术自觉与传播智慧，使

“易于跟风”转化为“乐于分享深刻”，重塑

“网红”展的文化内涵。

好展览不在“学术”和

“网红”之间做单选题

首先需解构“研究展”与“网红展”对

立标签背后的迷思。“研究展”的困境，往

往不在学术内容本身，而在其成果未能有

效转译为公众可理解的语言，问题是公共

阐释的缺位。“网红展”的症结，亦非追求

吸引力有错，而在其吸引力有时偏离了文

物的本体价值，其根本症结在于阐释的浅

薄化。

因此，理想的展览形态应致力于构建

一座桥梁，它必须一端深深扎根于严谨学

术厘清的文物价值，另一端则能稳稳地抵

达当代公众的认知与情感。这要求策展

人兼具学者深度与导演般的调度能力，视

“学术”为基石而非直接呈现的终点，视

“网红”潜力为学术价值辐射的良性结果。

让文物“开口说话”：

学术深度的四种转译方式

那么，如何实现这种高质量的转译，

使高级的品位被大多数人理解并喜爱？

关键在于以下几个层面的协同创新：

1.叙事驱动，问题引领：改变平铺直

叙。展览应围绕一个核心的、具有当代共

鸣的学术问题展开。例如，不止于展示

“清代江南文人书画”，而是探讨“在商业

浪潮中，文人如何以书画交易维系身份理

想”。这一问题本身即具有历史厚度与现

实张力，能将古代艺术家的处境与当代观

众的生存议题相连。而叙事，则能让静态

文物化身为历史剧中的生动“角色”，直接

引发观众的共鸣。

2.微观切入，见微知著：学术高度体

现于细节。聚焦一件核心文物、一位关键

人物、一次重要事件进行“深度解剖”。透

过对一件器物制作工艺的极致呈现、对一

份手稿上修改痕迹的细致解读、对一场雅

集前后人际关系的梳理，观众得以像侦探

般窥见一个时代的肌理与温度。这种“细

节的震撼”所带来的认知满足感，正是高

品质“网红”内容的基石。

3.空间诗学与多感官沉浸：“具有整体

性的形式呈现”是根据展览的叙事逻辑，对

展厅空间进行建筑学与心理学层面的整体

设计。光线的明暗、节奏的缓急、视线的引

导、材质的选择，皆应与内容主题紧密呼

应。例如，展示古代金石碑拓，可以营造肃

穆、幽暗、聚焦的视觉环境；展示精美织物，

则可借助精密可控的灯光，凸显其纹理与

光泽。适度运用多媒体技术是为了打开更

多的感知通道，辅助理解难以用文字描述

的质感或空间关系，而非炫技。

4.语境重构与意义“锚点”：将文物移

至展厅本身即是意义的重构。卓越的策

展实践，在于为文物在展厅中找到新的、

富启发性的“意义锚点”。这可以是与其

他文明中同类器物的对比，揭示人类共同

的情感与智慧；可以是与当代艺术作品的

并置，引发关于永恒美学命题的对话；也

可以挖掘文物与当代生活之间的隐喻关

联，揭示古今相通的普遍情感或执着。例

如，将古代的精工玉器与现代的精密仪器

并置，共同探讨“极致工艺”与人类追求完

美的执念。这种跨时空的联结，能极大激

发观众的联想与思考，成为他们愿意分享

的“认知亮点”。

当观众抢着“打卡”发朋友圈，文化

才算真正活了

最终，我们需要为“网红”一词在文化

传播领域“正名”。当一场文物展览因其

深刻的问题意识、精妙的叙事编排、震撼

的细节呈现以及富有启发的空间体验而

引发广泛的社会关注、讨论与自愿传播

时，它所创造的“网红”效应，便是一种积

极文化影响力的体现。这意味着学术研

究成功触达了公共领域，历史文化的价值

获得了当代社会的广泛认同。

观众为之“打卡”分享，不仅是美图，

更是一种文化参与的自豪感、知识获取的

满足感以及审美体验的共鸣感。他们通

过分享，在自我塑造“有文化品位”的社会

形象的同时，也客观上成为了文化知识的

二次传播者。此时，“网红”不再是学术的

对立面，而是学术影响力有效抵达公众的

证明与放大器。

博物馆展览的使命，在于完成过去与

现在、学者与公众、文物与生命之间的庄

严对话。这场对话的达成，需要我们抛弃

“研究展”与“网红展”的表面对立，转而追

求一种“有学术的网红展”或“能网红的深

度研究展”。

这要求策展团队具备跨界融合的视

野与能力：像学者一样研究，像作家一样构

思，像导演一样调度。其最终目的，是让承

载着文明密码的器物，能以一种可感、可

知、可共鸣的方式，鲜活地走入千万普通人

的精神世界，真正实现文化遗产“为人民所

共享”的目标。这条路虽富于挑战，却值得

整个行业为之倾注才智与热忱。

（作者系嘉兴南湖学院教师）

让“网红”有深度，让“学术”有温度
■周成


