
文化这桌席，人人都有座
——新大众文艺的共创共享之路

文化这桌席，人人都有座
——新大众文艺的共创共享之路

0202 新大众文艺
N E W M A S S L I T E R A T U R E A N D A R T

2 0 2 62 0 2 6 .. 0 40 4 .. 1 11 1 CHINA ART WEEKLYCHINA ART WEEKLY 责任编辑／唐永明 叶芳芳／0571-85311400责任编辑／唐永明 叶芳芳／0571-85311400

编者按：2025年10月，《中共中央关于制定国民经济和社会发展第十五个五年规划的建议》明确提出：“广泛开展群众性文化活动，繁荣互联网条件

下新大众文艺。”这是党中央深刻把握社会主义文艺本质、主动顺应信息技术发展潮流提出的重要举措，标志着新大众文艺正式上升为国家文化战略。

2026年，“繁荣互联网条件下新大众文艺”首次写入政府工作报告，进一步从国家政策层面确立了其战略地位。

“新大众文艺”在当下绝对是个热词，从中央到基层都在大力推进“新大众文艺”建设，其深层动机和核心意义远不止于繁荣文化，而是在于重构文化

参与的权利结构：它打破了过去由精英或资本主导的创作门槛，让普通人的情感、记忆与审美能够通过短视频、绘画、民间歌谣等多元形式进入公共领

域。这种“向下扎根”的文艺实践，一方面激活了基层社会的文化自觉，缓解了现代化进程中这些人的失语焦虑；另一方面，它通过共同创作修复了当代

社会的人际信任，在基层构筑起文化认同的“压舱石”。更深层看，这本质是一场文化治理的范式转型。当文艺不再是宣教工具，在全球化与互联网带来

的多元思潮冲击下，突破传统文艺生产传播流程，创新文艺形式和表达方式，呈现共创共享的新型文艺形态。这种“新”或将催生一种更具包容性的公共

文化生态，推动文化领域的共同富裕。

本期刊登部分专家和学者关于“新大众文艺”的见解和看法。且看这桌“席”上，每个人如何落笔、如何上菜。

新时代文艺发展的时代背景

美学范式的整体性转型。全球美

学研究与实践正从传统的逻辑思辨、

对真善美的本体论追寻，向文化研究、

感官体验与日常生活审美化转向，新

时代文艺也同步完成着文化内涵深

化、场景化落地与沉浸式体验的全方

位迭代。

审美文化的全面兴起。人工智能

时代的到来，推动审美活动突破传统

文艺的边界，向日常生活全域渗透，离

散化、碎片化、快餐化的内容消费与个

性化、定制化的审美需求同步深化，深

刻重塑了新时代文艺的发展格局。

新消费浪潮的持续崛起。伴随居

民消费结构的升级，精神文化消费与

情绪价值需求成为消费市场的核心增

长点，个性化审美表达、场景化体验需

求持续深化，进一步强化了新时代文

艺的情绪供给与消费属性。

文艺与数字科技的深度融合。数

字技术与文艺创作、传播的融合达到

前所未有的深度：一方面，技术革新

极大释放了内容生产活力，推动文艺

表现形式的多元化创新；另一方面，

更催生了文艺传播方式的革命性变

革 ，彻 底 打 破 了 传 统 文 艺 的 传 播

壁垒。

文艺全链条的大众化转向。新时

代文艺核心体现在：一是文艺内容生

产的门槛持续降低，创作主体日益大

众化；二是文艺传播格局彻底重构，呈

现出去中心化、扁平化的鲜明特征；三

是文艺的接受者与生产者实现了前所

未有的身份重合与高度统一。

媒介传播形态的迭代创新。以互

联网为核心的数字媒介持续迭代，推

动文艺传播突破传统媒体、传统新媒

体的既有框架，向由新场景、新技术构

建的全维度数字空间延伸，商业消费

逻辑与文化产业机制，已成为驱动文

艺传播创新的核心力量。

我们必须正视的文艺现实变革

文艺的创作主体与服务重点已发

生根本性位移。传统精英文艺的创作

范式与传播路径面临前所未有的挑

战，普通大众从文艺的被动接受者，转

变为站在新时代文艺舞台中央的核心

主体，文艺的服务对象与创作主体实

现了双向同频的变化。

文艺传播的主战场完成系统性迁

移。文艺传播的核心阵地，完成了从

传统媒体到互联网新媒介，再到市场

逻辑与产业机制深度融合的全链路传

播生态的迭代，市场化、产业化的融合

传播已成为文艺传播的主流形态。

市场机制深度介入文艺的价值生

成全过程。流量数据、用户反馈、商业

转化等市场要素，不再是文艺创作的

后置环节，而是深度嵌入内容生产、传

播、衍生的全流程，成为文艺价值生成

与评判的重要维度。

文艺整体生态发生结构性重塑。

文艺生态最核心的变革，是内容生产

的核心主体，从体制化、专业化、学术

化的精英群体，转向更广泛的大众群

体；文艺创作的主体格局，正从体制内

的专业生产，向大众化、民间化、全民

化的全民创作深刻转型。

新大众文艺新形态的核心特质

新大众文艺新形态是全民族文化

创造活力的集中迸发。新大众文艺是

全民族文化创造力在新时代文艺领域

的集中喷涌，形态多元、风格多样、贴

近生活的“小而美”大众化创作与演

绎，获得了最广泛的大众认同与喜爱。

新大众文艺新形态是人民性与大

众化的内在统一。新大众文艺的核心

特质，是社会主义文艺的人民性本质

与文艺实践的大众化路径实现了深度

契合与内在统一，真正践行了“文艺为

人民服务”的根本宗旨。

新大众文艺新形态是自下而上的

全民性文艺变革。新大众文艺不是由

顶层设计、精英引领的文艺运动，而是

发源于民间、生长于大众、由亿万群众

自发参与推动的自下而上的文艺变

革，拥有最深厚的群众基础与最旺盛

的生命力。

新大众文艺新形态是创作、演绎、

传播全链条的主体同一。新大众文艺

彻底打破了传统文艺“创作-演绎-传

播-接受”的环节割裂，大众既是内容

的创作者，也是演绎者、传播者与接受

者，实现了文艺全链条的主体高度

统一。

新大众文艺新形态是时代文艺与

数字科技的深度融合产物。新大众文

艺是数字技术与新时代文艺实践深度

融合的必然成果，互联网、短视频、直

播、AI等新技术，为大众文艺创作提供

了工具、平台与传播渠道，成为全民文

艺创作的重要基础设施。

新大众文艺新形态是大众创造、

服务大众新生活的文艺新生态。新大

众文艺构建了一套“源于大众、为了大

众、由大众共享”的完整文艺生态，文

艺不再是脱离生活的殿堂艺术，而是

深度融入大众日常生活、服务群众美

好生活需求的日常实践。

从新大众文艺新形态的核心特质

我们可以看出，它是一种新的文化形

态，有其内在的系统发展逻辑与规

律。新大众文艺是人民文艺的时代

化、具象化实践。人民性是社会主义

文艺的根本属性，而新大众文艺正是

社会主义人民文艺在新时代的具体

化、时代化呈现，是一场由亿万人民大

众亲身演绎的、人民性与大众化高度

统一的时代文艺实践。尤其以大众共

创共享实现文艺的人民价值。其核心

追求是大众共创、大众共享、共同体

验，最终实现欢乐人民、幸福人民、鼓

舞人民的价值目标。在这种状态下，

唯有以正向引导与双向融合护航，新

大众文艺才能行稳致远。

（作者为中国文艺评论家协会艺

术产业委员会主任、博士生导师）

一场人民性与大众化相统一的时代实践
■西沐

湖北美术学院木雕非遗代表性传承人培训


