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假繁荣与真传承：
非遗热背后的真伪传承之辨

■刘昌玉

文博游火热
何以成为新常态

■王琦

刚过去的“端午”假期，文博场馆热度持续走高。杭

州博物馆的“战国水晶杯”、良渚博物院的“玉琮”、浙江

省博物馆的“双鸟朝阳纹象牙蝶形器”⋯⋯一件件“镇馆

之宝”前，围满了参观的游客。看一个馆，品一座城。近

年来，文博游热度一路攀升，“镇馆之宝”更是成为流量

密码。

文博游从昔日的“小众爱好”跃升为热门旅游方式，

这一现象背后，是文化消费的深刻变革，也是时代精神

的生动体现。

文博游的火热，首先源于年轻一代文化自信的蓬勃

生长。过去，旅行中的“打卡”行为，往往是为了证明自

己到过某个地方，在社交平台上留下“存在感”。然而，

如今的年轻人不再满足于这种浅层次的体验。他们成

长于国家日益强盛的时代，对中华文化的认同感和自豪

感与日俱增。当他们站在文物前，不再只是匆匆一瞥、

拍张照片，而是渴望深入了解其背后的工艺、历史和文

化内涵。这种从“我看过”到“我学过”的转变，反映出年

轻人对知识的强烈渴望和对文化传承的自觉担当。他

们希望通过文博游，获得知识的增量和情感的共鸣，让

旅行成为一次心灵的滋养和精神的升华。

文博游的持续升温，也离不开博物馆自身的创新与

变革。曾经，博物馆在人们眼中是“高冷”的存在，文物

被锁在玻璃柜中，与观众之间存在着无形的距离。但如

今，博物馆主动打破这种隔阂，通过沉浸式数字展、深度

讲解、互动体验等多元手段，让文物“活”起来、“开口说

话”。在天一阁博物院，观众可以驻足翻阅电子屏上《治

河总考》的细密文字，聆听讲解员讲述背后的藏书故事

和古人的治河智慧。这种创新的展示方式，让观众不再

是被动地观看，而是主动地参与和探索，极大提升了参

观的体验感和趣味性。当游客发现“原来文物可以这样

看”，从“拍照”到“读宝”的转化便自然发生，文博游的吸

引力也因此大大增强。

文博游的火热，还契合了当下旅行核心诉求的转

变。《2026中国文旅新玩法报告》指出，体验感、参与感与

情绪价值成为旅行核心诉求，人文类玩法占比达 40%。

在快节奏的现代生活中，人们越来越渴望在旅行中寻找

内心的宁静和精神的寄托。文博游正好满足了这一需

求，它让人们能够穿越时空，与历史对话，感受中华文明

的博大精深。在博物馆里，人们可以放下外界的喧嚣和

浮躁，沉浸在文物的世界中，获得一种独特的情绪价值

和精神满足。这种满足感，是任何物质享受都无法替代

的，它让人们更加深刻地认识到自己的文化根源和民族

身份，增强了民族凝聚力和文化归属感，进一步坚定了

历史自信、文化自信。

文博游的火热是供需两端共同作用的结果。年轻

一代的文化自信为文博游提供了广阔的市场需求，博物

馆的创新变革为文博游提供了优质的产品供给。二者

同频共振，让文博游成为可持续的文化消费新常态。随

着文化和旅游的深度融合与持续创新，文博游将绽放出

更加绚烂的光彩，为人们带来更多丰富的文化体验和精

神享受。
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2026年重点选题征稿中

早在21世纪初，我国就启动了非物质文化遗产保护

系统性工程，确立了“保护为主、抢救第一、合理利用、传

承发展”的方针，并颁布了《中华人民共和国非物质文化

遗产法》，彰显了在非遗保护与发展上的国家意志和宏

伟蓝图。经过20余年的努力，我国已建立较为完备的非

遗保护传承体系，特别是建立起国家级非物质文化遗产

代表性项目名录，确立了1500多项国家级非物质文化遗

产代表性项目名录和国家、省、市、县四级非物质文化遗

产代表性项目名录体系，保护工作取得了丰硕成果。

前期的保护到现在的多渠道传播，一时间国潮风和

非遗热占据了大大小小各种屏幕，成为人们争相热议的

话题，这显然是一种良好的现象与趋势。从抢救、保护

到合理利用，农耕时代的文明成果又走入现代生活，为

人们的生活增光添彩，也成为充分展现中华文化深厚底

蕴与独特魅力的重要窗口。但热闹的背后，问题也不容

忽视。

且看这样两类例子：知名商业品牌与紫檀、漆艺等

中国传统手工艺开展合作，给予工匠追求极致的创作自

由，一件工艺品可能需要历经上百道工序、耗时数月，但

品牌商尊重工艺过程和传承人的创作主体性，使产品真

正成为技艺的载体，并最终体现工艺本身的价值；而一

些电商平台上标榜非遗技艺的文创产品，实则多为机器

冲压、印刷或低劣仿制的工业品，却打着“手工”“非遗传

承”的旗号进行营销，吸引大量消费者购买。当一件历

时数月、由匠人亲手打磨的大漆茶具与一件仅印刷着传

统纹样的快餐式包装盒在市场上共享“非遗”之名时，我

们不禁要问：这场席卷而来的国风潮与非遗热，究竟是

中华优秀传统文化的重现，还是对文化符号的浅层挪

用？显然，非遗热的背后，亟需辨明何为假繁荣、何为真

传承。

将传统手工艺进行符号化的廉价挪用，将代表民族

历史、地方审美与族群记忆等复杂文化体系的非遗技艺

仅仅简化为可快速识别、易于传播的视觉标签；当以市

场效率和利润最大化为唯一标尺，用机器替代手工，电

脑取代人脑，非遗的热闹则很容易演变为工业文明对传

统技艺的“降维打击”，非遗的珍贵性被廉价消解，仅仅

沦为快速吸引眼球的营销工具，其文化内涵和历史积淀

被抛弃，传统手工艺所依托的“时间法则”也显得格格不

入。真传承绝非非遗的机械复刻，而是在当代审美和技

术语境下对传统手工艺核心生命力的延续与激活，其根

基首先在于对某项非遗材料、技艺与流程的坚守。漆器

的自然阴干、黄酒的低温发酵、缂丝的通经断纬、宣纸的

日光晾晒、陶瓷的窑火幻化，这些历经千百年锤炼的技

艺体系是人与自然、物质与精神对话的独特语言，也是

非遗的精粹所在。真传承的合作方不仅购买非遗产品，

更要投资非遗传承主体这个“人”与非遗制作“时间”的

价值，还要让消费者在终端的非遗产品消费中加强对技

艺本身的认知，通过手工性感受到人与时间的温度，感

受到地域文化和生活方式的精神价值。因此，真传承的

本质是一场活态的、扎根当代生活的创造性转化，是让

非遗在回应现代人审美需求与功能诉求中重获生命

力。让刺绣不只是博物馆的展品，而是可穿在身上的美

丽服饰；让昆曲不局限于文字记载，而成为可供选择的

消费内容；让皮影戏不只是艺术介绍，而能成为小朋友

耳熟能详的娱乐形式。

既不能将手工艺供奉于神坛束之高阁，也不能把它

们转化成快餐式消费品、利益至上。这里实际上涉及一

个关键的、也是绕不开的问题，即如何处理好非遗与市

场的关系。非遗技艺与产品既不能贱卖，也不能因手工

生产周期长或稀缺性而过于昂贵，这就需要在传承与市

场之间寻找动态平衡：不能过度商业化，也不简单否定

商业化；不能过度依赖机器化生产，也不拒绝现代生产

方式。而是要构建一个多元、可持续的生态系统，在诸

如作为艺术品收藏、作为高端精品消费与作为文创衍生

品体验等分层化方向发展，在效率与内涵式发展中寻求

平衡。让传统手工艺的“功能性”在当代社会找到其不

可替代的“位置点”——这个位置点不仅具有实用价值，

更蕴含审美欣赏、情感慰藉与文化共鸣价值。当一件手

工艺品因其独特性及其所承载的人类智慧与故事，成为

现代人生活中不可或缺、富有精神意义的存在时，它便

获得了真正的内生性生命力。

非遗的保护已经进入下半场，这些项目不能躺在保

护名录中，也不能仅仅在某个时间节点走入校园、社区

或编入教材，而要通过各种创造性转化融入当代人的日

常生活，实现自我造血功能，才能实现可持续发展。如

今的非遗热与国潮风是一面镜子，既映照出全党全军全

国各族人民对自身文化根脉的深切渴望，也暴露了在商

业浪潮中可能出现的浮躁与迷失。是被真正传承与活

化，还是在消费主义浪潮中被异化掏空，沦为一场“假繁

荣”？这真传承与假繁荣之辨的重要参考，在于是否注

重了人、技艺与时间的回归，是否建立起一种关于“慢”

的价值、手工的温度与文化深度的理解。如果说非遗技

艺的产生凝聚着中华民族先人的智慧，那么如何化解其

今天面临的“生存性”危机，则考验着今人的智慧。

凤翔泥塑（来源于民艺品牌“嘹爪嘞”）


