
2 0 2 62 0 2 6 .. 0 70 7 .. 1 11 1 CHINA ART WEEKLYCHINA ART WEEKLY 1212 格调
S T Y L E

责任编辑／叶玉跃 厉亦平／0571-85311834

推开展厅大门，指尖触及的不是静止

的纸张，而是新中国七十余载从银幕漫溢

出的滚烫温度。国家艺术基金 2026年度

传播交流推广资助项目“光影对话：新中国

海报设计作品巡展”首展，正在中国美术学

院中国国际设计博物馆展出。

百余幅电影海报在此静静陈列——

从建国初期带着油墨香的手绘原稿，到改

革开放时期充满先锋探索的胶印作品，它

们并非锁在玻璃柜里的冰冷史料：纸张边

缘被时光磨出的毛边、创作者反复修改留

下的铅笔痕、褪色色块里隐现的当年印刷

厂灯火，乃至街头巷尾观众驻足凝视的目

光，都让这些画面成了有呼吸的时代切

片。它们既承载着岁月的重量，也接住了

新世纪国产电影多元生长的鲜活表达。

策展团队在现场搭建起了三重跨越

时空的连接：老海报里的时代记忆与当代

年轻观众的情感共鸣，老一辈设计师的创

作初心与当代创作者的专业碰撞，平面视

觉的定格瞬间与流动的电影影像的艺术呼

应。尤为特别的是，50位当代设计师受邀

为50幅经典老海报再创作，让不同年代的

视觉语言在同一空间激荡，打破时间壁垒，

让老作品在当下生长出鲜活的生命力。

展览以“人”为锚点铺展三大板块：“信

仰之光”里，红色题材海报中从未熄灭的理

想火种，映照一代代人刻入骨血的信念；

“人民现场”中，市井烟火的日常画面，触摸

最真实的民生温度；“经典再现”里，扎根传

统文化的影像表达，激活跨越代际的文化

共鸣。

策展团队坦言，希望透过方寸海报的

窗口，看见一部微缩的新中国社会变迁史。

站在数字设计与AI技术迭代的当下

回望，这些老海报绝非过时的“旧物”。它

们提醒我们：设计从来不是悬浮的技巧游

戏，而要扎根土地、连接大众、承载时代精

神。据了解，本次展览由中国美术学院、浙

江省美术家协会共同主办，中国美术学院

视觉传播学院、中国电影美术学会、浙江省

美术家协会平面设计艺术委员会共同承

办，将持续至8月30日。

本期《美术报》专访中国美术学院教

授、总策展人陈正达，跟随他的视角品读那

个年代的电影海报，解码其背后的文化

价值。

Q1：新中国电影海报承载着不同历史

时期的时代记忆。您认为它对于今天的公

众而言，最大的文化价值是什么？

A：它是几代中国人共同的“视觉集体

记忆档案”。不同于文字史料的抽象记录，

电影海报用最直观的视觉语言，把不同年

代的社会情绪、大众向往、生活场景直接定

格下来：新中国成立初期建设祖国的热血、

改革开放后拥抱新生活的浪漫、新时代里

多元包容的文化气象，都浓缩在这方寸画

面里。对于今天的公众来说，它是最没有

门槛的文化连接载体，哪怕没有经历过对

应的年代，也能一眼读懂画面里传递的精

神力量，完成跨代际的文化共情。

Q2：整个展览的叙事逻辑是怎样的？

策展初衷是什么？您希望今天的观众从展

览中看到什么？

A：我们把数百幅馆藏海报按照“精神

根脉—生活现场—文化传承”三个维度进

行分类，对应形成“信仰之光”“人民现场”

“经典再现”三大板块。同时把每张海报都

放回它诞生的具体年代语境里，搭配对应

的电影片段、当时的印刷档案、创作者访谈

史料，让海报不再是孤立的图像，而是和电

影产业史、社会生活史、中国现代设计史形

成互证，最终构建出“以物见人、以图见史”

的完整叙事逻辑。

最核心的策展初衷，是跳出普通藏品

展的陈列逻辑，把新中国电影海报从“电影

附属宣传品”的定位中解放出来，以这一独

特的视觉载体为切口，串联起新中国成立

以来的社会变迁脉络。

我们不希望观众只看到海报的艺术

美感，更希望大家透过这些带着岁月痕迹

的画面，看见画面背后具体的创作者、鲜活

的时代故事，读懂七十余年来中国大众审

美、社会生活与精神气质的完整演变，触摸

到藏在油墨里从未冷却的时代温度。

Q3：从设计史的角度来看，新中国电

影海报在视觉语言上经历了哪些重要的演

变？哪些变化值得今天的设计师关注？

A：新中国电影海报的视觉语言走过

了一条非常清晰的本土探索路径：新中国

成立初期以扎实的手绘写实风格为主，服

务于时代建设的宣传需求；20世纪五六十

年代开始融入大量民间美术、传统装饰的

元素，逐步形成极具辨识度的中国本土视

觉风格；改革开放之后，随着艺术思想的解

放，海报的视觉表达开始走向多元，先锋艺

术、现代设计的语言不断融入；进入新世纪

后，数字技术的普及让海报的视觉表达进

一步和国际接轨，同时始终保留着本土文

化的内核。

其中最值得当代设计师关注的，是不

同年代的创作者始终在“服务大众需求”和

“探索本土视觉语言”之间找到平衡的创作

思路，这种扎根本土、连接大众的创作逻

辑，在今天AI设计泛滥的语境下反而更显

珍贵。

Q4：在数字传播与 AI 设计迅速发展

的今天，您认为这些经典海报对于当代视

觉设计教育和设计实践还有哪些启发？

A：经典海报能给当代设计领域补上

非常重要的“本土根基”一课。从设计教育

角度，它能让年轻的设计学习者系统理解

中国本土视觉语言的发展脉络，明白设计

从来不是悬浮的技巧游戏，而是要扎根脚

下的土地、回应时代的需求。

设计实践角度来说，这些沉淀了70余

年的原创视觉素材，也能为当下的数字设

计、AI设计提供大量极具民族特色的优质

语料，帮助当代设计跳出同质化的怪圈，真

正做出有中国文化辨识度的好作品。

Q5：今天的年轻观众很多并没有经历

海报所对应的电影年代。您希望他们通过

这次展览建立怎样的情感连接？

A：我们不希望年轻观众把这些海报

当成“和自己无关的老古董”，而是希望他

们能透过带着岁月温度的画面，找到跨越

年代的情感共鸣，从海报里看见上一代人

对新生活的向往，从鲜活的画面里意识到，

今天熟悉的生活，是一代代人认认真真奋

斗出来的。不需要依托过往的观影经历，

也能和老作品建立情感连接，读懂藏在画

面里的、中国人代代延续的精神底色。

Q6：您认为电影海报除了作为宣传媒

介之外，是否已经成为一种独立的视觉文

化遗产？未来应如何更好地保护、研究和

传播？

A：新中国电影海报早已脱离了单纯

的电影宣传附属品属性，成为极具代表性

的中国独立视觉文化遗产，它的历史价

值、艺术价值和社会价值，完全不输给其

他传统视觉艺术门类。未来的保护工作，

要尽快完成大量散落在各处的老海报的

数字化建档，避免珍贵的纸质史料随着岁

月流逝损坏；在研究层面，要把它正式纳

入中国现代设计史的学术体系里，产出更

多深度的研究成果；在传播层面，要让作

品走出专业展馆，走进校园、社区、公共文

化空间，用当代年轻人喜欢的数字展、互

动展等形式，让这份视觉文化遗产真正实

现活态传承。

方寸之间，光影百年
——专访“光影对话：新中国海报设计作品巡展”总策展人陈正达教授
■本报记者 厉亦平 通讯员 崔梦茜


