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在互联网时代，我们希望北京冬奥会冰墩墩的演

绎方式会与众不同。与 2008 年奥运会福娃比，它的

呈现方式不一样，冰晶外壳不是日美的机甲式，闪亮

的冰丝带，在现实中的物理空间不好演绎，而这恰恰

是数字媒介的“擅长点”。

对于杭州亚运会吉祥物三宝的形象，我不希望只

在细节中看到像素化媒介的元素，而应是系统地整体

呈现；希望这届吉祥物不仅仅是可以手握着的毛绒玩

具，还得有一些数字化呈现的周边衍生产品，让消费

者感受到不一样的亚运，弥补冰墩墩在数字媒介的

缺憾。

心心向融@未来。元宇宙时代，我们要通过吉祥

物讲好中国故事。每一年都有看见新鲜的事物，在艺

术与科技结合的手段上有所突破。比如人与吉祥物

通过全息影像的互动，在交互式、沉浸式的体验中与

“三宝”对话，体现科技的神奇与中国的历史文化。

吉祥物 IP设计放在我们的专业课程中，我们叫他

“角色”设计。这两个字不能分割，当他有了绘声绘色

的表现后，才能慢慢成为“大角”。没有“色”的表现就

没有“角”（京剧角色），否则充其量只是卡通形象，冰

墩墩之所以成“角”有各种原因促成。比如，人们在开

幕式前的持续关注、冰墩墩的“卡门”事件（憨态百出、

生动有趣的故事）、国外记者的报道竞相转发其非常

生活化的小视频等等，话题持续发酵，一下子就火了

起来。不需要努力地塑造成“三好学生”，冰墩墩呈现

出的“烟火气”，打破了这种好学生形象，憨态可掬、温

暖软萌，甚至是出洋相的形象等，皆赢得了人们的喜

爱与追捧。

吉祥物设计不能把自己端起来，高高在上，而是

在身边平起平坐的、有说有笑的。这是吉祥物应该有

的状态或态度。“江南忆”要在各个场合“刷存在感”，

有趣的故事辅佐诠释，自然会叫好声一片。

再者，设计是“言字旁”，所以说“设计”是一种表

达，是一种艺术手段。结合杭州城市地标建筑，代表

性景点，在城市空间二次创作，一定要花心思。这些

“奇思妙想”比形象本身还要重要。设计如果有公式

的话，分子是功劳，分母是苦劳，应当讲究计策，功劳

大于苦劳，事半功倍才叫设计。

体育运动不仅仅是身体的有益训练和体育项目的竞技

比赛，而且包含着美学思想，成为了一种生活哲学和社会风

尚。吉祥物在设计上应当能够彰显和表达这种美学思想。

人类的发展过程是和自然共生共存的逐步进化的过

程。从精神内在到身体体质，人们逐渐完善自我提升自我，

不断在适应社会和自然的发展。为目标努力奋斗本身就是

一种充满力量的想象，生命不息、奋斗不止是个体和社会实

现创造和进步的动力。这种内心驱动力就是一种积极的正

能量，是不满足于现实止于现状的生命态度，是不屈不挠、努

力向上的优秀美学品质的体现。作为体育运动的吉祥物，本

身就是体育精神的代言，因此在形象设计上，要能够让人们

感受到这种精神美学的力量。

体育运动体现的是自然之美、和谐之美，反映出对称、稳

定、耐力、毅力的生理属性。人和自然的和谐性、共生性是生

命运动的本质。它的审美形态受到社会审美取向的影响，引

导向更高的层次发展，是自然属性和社会属性的高度统一。

竞技性则体现着公平公正的规则和良好的道德秩序，维系着

人追求真善美、趋向平等的社会风气。因此，在吉祥物的设计

上，不仅要表达出生命运动的自然属性，也要涵盖公平公正、

团体合作、共享成果的社会属性，体现人间的真善美。

奥运会、亚运会等大型体育盛事的举办，是以开放的心

态对来自于各国不同文化交融的适应和考量。赛事的成功

举办可以传播城市的历史文化，提升城市的文化形象和精神

内涵。体育运动通过零距离的交流活动，体现城市人群的文

化素质和精神状态，凝练一个城市的精神符号，甚至反映一

个国家的时代面貌。这是体育和艺术融合所体现的美学思

想，而吉祥物正是这种美学思想的优秀传播者，它的形象、文

化背景必然是和体育美学高度契合的，是能够充分表达给受

众的。好的吉祥物设计，一定具有深刻的审美意义，所以才

被人津津乐道，经久不衰。

吉祥物的设计和
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杭州亚运会的吉祥物因为比较早就发布，而且在杭州的

各个地方、场所用不同的方式呈现，大家对这三个吉祥物，都

已经很熟悉。我对杭州亚运会的吉祥物有三点看法：

第一，这次的吉祥物有较强的辨识度，它与以往几届的

亚运会吉祥物有所不同，以往的吉祥物总体上是二维的，单

线的，这次的吉祥物属于三维立体的形式，一旦呈现出来，就

会有较强的个性特征与辨识度。这个比较有特点。

第二，这次的吉祥物造型具有中华民族民间的审美特

点，比较夸张，虎头虎脑，大大的眼睛又黑又亮，大大的脑袋，

看起来很可爱，具有吉祥福气的特征。这种审美特征具有东

方的意蕴与特色。

第三，这次吉祥物在设计上具有机器人的特征，它的造

型属于机器人，又有点像宇航员，象征着杭州是一个具有现

代化、高科技的城市，向亚洲及世界展现杭州除了人文、自然

风光之外，还有科技的高度发展，数字化、科技化氛围浓厚。

（本版文字由本报记者厉亦平、俞越整理）
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