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毋庸讳言，任何事物都有两面性，网络书

画直播也是一把双刃剑，其对书画艺术的传播

与发展产生了一些负面效应，可谓“忧”之所在。

直播的浅表性消解了书画艺术的内涵。

在借助网络直播平台传播书画艺术时，只能以

视频、文字、图片等方式进行，这种二维感官体

验很难将书法艺术的精髓如文化特质、精神内

涵等全面、深刻地展示出来，更多则是一种书画

技巧的示范及其过程的展现。同时，以摄像镜

头代替受众主观视角进行的艺术呈现，虽然能

满足一部分受众的新鲜感，但不能符合真正懂

行者的审美需求。

直播的大众性降低了书法艺术的权威。

直播平台是一个无门槛的信息传播渠道，可以

让每一位书画家或书画爱好者来展示自己的

存在，但也因其无专业的审核能力和必要的把

关程序，以致良莠不齐、鱼龙混杂乃至江湖书画

盛行，甚至出现专业书画家不及江湖书画家更

受欢迎与追捧的怪象，这无疑严重影响了书画

艺术的传统性与经典性。

直播的娱乐性削减了书画艺术的传统价

值。互联网时代，流量为王，粉丝为本。为博人

眼球、吸引粉丝，使得网络书画直播过度迎合受

众对娱乐的偏好，而忽略了其本身应传达的讯

息，如一度备受争议甚至有违社会伦理的“盲

书”“鼻书”“射书”“吼书”等相继出现，不仅不利

于书法艺术的完美呈现，而且对书法传统标准

与核心价值观造成了巨大冲击。

直播的功利性损害了书画艺术的纯粹

性。网络直播商业化发展已成为趋势，由于平

台本身设有打赏功能，受众可向任何直播者进

行打赏，粉丝“打赏”已成为网络直播者的主要

收入来源，许多不法商家与个人打着传播书画

的旗号牟取暴利。例如：部分直播者以书画拍

卖、书画鉴定、书画工具销售等为名进行直播，

但其售卖的作品却与直播推荐的作品完全不

符，甚至存在以次充好、强买强卖等现象。这些

活动不仅不能有效促进书画艺术的传播，反而

破坏了书画传播生态，加速了书画艺术的功利

化、商业化和世俗化。此外，书画家若为名利而

过度沉湎网络直播，也会耗费大量的时间与精

力，进而影响自身艺术的进步与提升。

但一种新的经营方式总会出现这样那样

的问题。电商直播平台基地出售的作品价格

之低，不仅卖到了“白菜价”，甚至降到了“黄土

价”。销售平台和书画家一般是五五、四六分

成。不仅一般书画家的作品价格直线下降，就

连名家的也降了好几倍。由于价格过低，书画

家们便极力追求速度和数量，粗制滥造，质量根

本谈不上。书画价格“跳崖”的结果，从长远来

看，对书画家、对直播平台、对消费者都没有好

处：第一，书画家直接复制，不创作了，创作水平

会降低；第二，高水平、名气大的书画家，不会到

直播平台基地卖作品；第三，消费者买不到气

韵、构图、笔墨俱佳的优秀作品。结果很可能是

缺少营养的劣质艺术品进万家。

以书法为例，书法电商平台基地投资较

少，利润高、来钱快。中国约有百万书法大军，

故不愁货源。所以，书法电商平台基地作为一

种新兴产业，规模扩大很快。但管理往往跟不

上，没有健全的财务制度和出入库制度，导致市

场比较混乱。书法家的作品入库、出库大多不

入账，在售卖过程中丢失的作品由书法家承

担。再者，铁打的营盘流水的兵，工作人员都是

临时的，经常跳槽，流动性很大，今天在甲平台，

明天可能就到乙平台了。有书法家说电商直

播平台水很深，很多作品无缘无故不见了，既没

在销售账上，也没在仓库里，最后不了了之。由

此可见，书法家的合法权益很难得到保障。

书画直播平台基地的横空出世，影响了另

外一些书画家的生计。电商直播平台拉低了作

品价格，为了生存，不在电商平台出售作品的一

部分书画家也被迫低价出售作品。复制作品省

时省力，创作作品费时较长。这样，进行创作的

书画家就少了，从长远来看，不利于书画艺术水

平的整体提高。数字技术已经改变了消费者体

验艺术的方式，可能会出现复制取代创作、人的

内心体验与审美感知降格为技术附从的情况。

再者，书画电商平台基地普遍缺少优秀主

播。对于书画电商平台基地来说，“抓住老鼠就

是好猫”，即作品卖得多、价格卖得高的就是

“好”主播。但从社会层面看，却不尽然。主播

大多不懂书画，也不懂得评价作品的标准，缺少

专业知识。作品是卖出去了，却误导了消费

者。平台出售的作品鱼龙混杂、良莠不齐，在主

播的口中都成了佳作，直接影响了大众审美，实

现了经济效益却有损社会公德。

直播参与者的打赏也是一种真实可感的

观演评价。用户是否打赏直接反映着大众的

审美趣味与精神需求，打赏频次等与创作者的

内容质量息息相关。这意味着创作者需站在

观众视角，从创造佳作的本心出发，努力倾听用

户反馈，在艺术创作中更加贴近观众、深入生

活、触及现实。用户与表演者在直播内容上的

双向互动，在敦促表演者提升自身创作水平的

同时，也使得用户以更近的距离、更直观的视角

贴近文化表演，加入到生产、创作的过程中来。

当然，现在更需要的是良性引导直播打

赏，助力培育文化直播的良性生态。直播打赏

相关政策法规的制定既要能保护消费者权益，

又要能促进行业整体发展，也要能激励更多人

才参与其中。直播打赏与知识付费本质相同，

并非洪水猛兽，但若直播打赏的治理模式管控

过严，容易扼杀文化内容产出的活力，因此需要

对直播打赏进行良性引导，培育良性生态。具

体而言可采取多种措施：其一，加强规范管制，

平台对内容进行分级管理，平台可以积极推荐

正面文化传播内容，中性和娱乐性内容作次优

推荐，以保留内容活力；其二，限制最高打赏额

度，当下高额度打赏负面案例频出，对于高额度

的打赏规模确有必要进行规制；其三，监管青少

年直播使用行为，仍需各方共同努力。一方面，

平台方和主播应担负起自己的责任，家长也应

履行监护人的职责，引导青少年有节制地理性

运用网络；另一方面，社会团体、社会公众、民间

组织也应共同努力，营造清朗的网络空间。每

一种付费机制都会存在负面影响，但其负面影

响与正面效应是相伴相生的，我们应做到各方

合力监管，实现趋利避害。

书画直播平台基地作为新兴事物，有这样

那样的缺陷是正常的。关键是，政府有关职能

部门要跟上，加强服务、监管和引导，让经济效

益、社会效益这两个轮子并驾齐驱，保证文化产

业的持续健康发展。 网络直播油画创作过程
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书画交易网络直播截屏
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