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在乡村振兴与文旅融合的时代背景

下，县域文旅如何突破资源禀赋的局限，实

现从“地理边缘”到“文化中心”的跨越？浙

江省泰顺县以“走走泰顺，一切都顺”文旅IP

为支点，交出了一份兼具创新性与示范性

的答卷。作为“中国廊桥之乡”与“国家级生

态县”，泰顺以“顺文化”为核心，通过系统性

挖掘地方文化基因、艺术化重构文旅场景、

数字化拓展传播边界，不仅重塑了县域文

旅品牌，更探索出一条“文化赋能产业、生态

反哺经济”的可持续发展路径。

“顺文化”IP：从挖掘到蝶变的发展历程

曾经，“山高路远、浙南边陲”是外界对

泰顺的刻板印象。如今，“走走泰顺，一切都

顺”已成为全国知名的文旅 IP。这一巨大

转变的背后，是泰顺以“顺文化”为核心，构

建的全域文旅融合发展模式。2019 年，泰

顺县委、县政府从县域名称“国泰民安、风调

雨顺”的吉祥寓意切入，结合“顺文化”内涵，

提出“走走泰顺，一切都顺”的口号，开启了

文旅IP建设之路。泰顺以廊桥文化、生态

资源和非遗技艺为根基，打造了“五顺”系列

文旅产品，涵盖顺食、顺宿、顺礼、顺艺、顺

集。这些产品不仅丰富了旅游消费场景，

还成为传播“顺文化”的重要载体。在传播

推广方面，泰顺构建了多元化传播矩阵。

通过高铁冠名提升品牌曝光度，利用短视

频营销吸引年轻群体关注，举办各类节庆

活动聚集人气。其中，文旅微短剧、城市形

象宣传片、原创音乐MV等在网络上广泛传

播，形成“线上引流、线下体验”的良性闭

环。泰顺还注重与高校、设计机构合作，开

发“顺礼”系列文创产品。将木拱桥营造技

艺、提线木偶戏等非遗元素融入产品设计，

既传承传统工艺，又符合现代审美。同时，

联动浙江省标准化研究院打造“顺礼”标准

化体系，开发百余款产品，并优选“十大顺

礼”亮相各类展览活动。2024年，“顺礼”登

上青科会等国际盛会，百家宴、采茶舞曲等

元素亮相春晚，进一步提升了泰顺文旅的

知名度和影响力。

泰顺的“顺文化”IP 建设，本质上是对

文化符号的价值重构。“顺礼”系列产品就是

典型代表，它承载非遗技艺，通过包装传递

“顺遂安康”的美好寓意，满足了消费者对文

化意义的追求，构建了“符号—场景—价值”

的转化链条，为县域文旅IP化发展提供了

宝贵的方法论。

沉浸式文旅：艺术与科技的深度融合

泰顺文旅的一大特色，是将艺术设计

与现代科技深度融入游客体验，构建了“视

觉—场景—传播”一体化的沉浸式文旅生

态。在视觉形象塑造上，泰顺发布全新城

市标志，融合古廊桥、碇步桥与水系元素，形

成兼具传统韵味与现代美学的视觉符号，

并广泛应用于文创产品、公共景观等领域。

“顺礼”产品设计同样独具匠心，“顺茶”礼盒

融入木拱桥榫卯结构元素，采用可降解竹

纤维材料包装，装饰上运用青瓷釉色与山

水纹样，强化了“顺文化”的视觉辨识度。“顺

陶”系列与当地陶艺工坊合作，将泰顺山水

纹样烧制于器皿表面，游客扫描二维码可

观看制作过程短视频，实现“产品即故事、消

费即体验”。在场景打造方面，泰顺构建了

“空中看山水、地面品人文”的多维体验。廊

桥文化园的互动装置、氡泉疗养区的艺术

装置，以及低空经济中的直升机观光、无人

机露营等新兴业态，让游客从不同角度感

受泰顺的魅力。数字化技术的应用为沉浸

式文旅添砖加瓦。泰顺开发VR虚拟导览

系统，游客可在线“云游”廊桥与古村落；扫

描二维码能观看木偶戏表演幕后故事；景

点公园利用 AR 技术展现 AR 游船秀和虚

拟孔明灯祈福活动，让传说场景和历史人

物“走进现实”。此外，大数据分析技术助力

景区优化路线规划与活动安排。泰顺的实

践表明，县域文旅的沉浸式转型要以艺术

提升审美价值，以科技增强互动性，实现“文

化可感知、体验可留存”。

“文旅+”模式：产业融合与可持续发展

泰顺的文旅发展并非孤立，而是与交

通、农业、生态保护等领域深度联动，形成“文

旅+”的产业融合生态圈。交通基础设施的

完善为文旅发展注入强大动力。在产业协

同上，“文旅+农业”模式成效显著。泰顺推

出茶园观光、茶艺体验等项目，带动茶产业链

年产值达20亿元。2024年，“顺茶”产值超5

亿元，“三杯香”品牌价值超24亿元，助力泰

顺向现代茶产业强县迈进。客货邮融合线

路打通农产品出山“最后一公里”，司前畲族

镇借助“顺礼”品牌包装当地特产，通过文旅

节庆直播带货，单场销售额超百万元，实现

“卖风景”与“卖产品”双赢。泰顺注重生态保

护与文旅开发的平衡，推广低碳旅游、建设智

慧景区，通过技术创新与制度设计实现“绿水

青山”与“金山银山”的有机统一。2024年，

泰顺整合多方力量，打造“康旅养生、体育赛

事、乡野采风、非遗体验、研学实践”等赋能产

品链，实现从“文旅+”到“+文旅”的转变，释

放了文旅产业的综合效益。

未来展望：深化突破，迈向全国经验

泰顺的文旅融合发展为同类地区提供

了可借鉴的经验，但未来仍将在多个领域

深化突破，从县域样本走向全国经验。在

文化IP的系统化运营与品牌输出方面，继

续建立文化资源数据库，联合高校与智库

深入挖掘地方特色。对廊桥营造技艺、畲

族民歌等非遗项目进行数字化建档，开发

标准化课程体系，向其他地区输出“非遗活

化”经验。推动“顺文化”IP 的品牌授权合

作，与影视公司合作拍摄文旅宣传片，进一

步扩大影响力。在科技与艺术的融合创新

与场景迭代方面，加大VR/AR、大数据、人

工智能 等技术的应用，开发数字文创产品，

拓宽盈渠道。利用全息投影技术打造演艺

模式“泰顺夜游”项目，拓展景观与光影艺术

结合，形成夜间经济新增长点。探索线上

文旅新形态，发行“数字廊桥”等数字藏品。

完善文化遗产保护体系实现古廊桥视频监

控设备全覆盖。拓展“文旅+教育”专项政

策，鼓励学校组织研学旅行，将廊桥文化、生

态保护纳入课程实践；与体育部门合作开

发山地马拉松、溯溪探险等赛事，打造“户外

运动之都”品牌。鼓励居民参与文旅内容

共创，形成三方共建模式。设立“顺文化创

意基金”，资助村民开发乡土手工艺品；开展

“泰顺故事征集大赛”，邀请游客与居民共同

创作短视频、游记等内容，丰富IP内涵。设

立文旅人才专项基金，吸引专业团队入驻。

（本文为浙江省社科规划 2024 年度“社科

赋能山区【海岛】县高质量发展行动”研究

成果）
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只需花费数千元，就能收到一张证书

成为“优秀人民艺术家”“国宝级大师”⋯⋯

此前，中国新闻网发布了一篇报道，关于湖

南某学院用“多位教授获得‘人民艺术家’

等荣誉称号”的话语在进行宣传与高层次

人才招聘的实践。

在艺术圈，滥造荣誉称号的乱象由来

已久，而今依旧存在。

“人民艺术家”，这是一份沉甸甸的荣

誉，也只有那些真正在艺术领域内有很高

造诣，并取得骄人业绩，为广大观众读者所

敬重的德艺双馨者，才有资格获评相应的

荣誉。而今，“优秀人民艺术家”等头衔泛

滥，一个极其重要的原因，就在于利益作

祟。事实上，也正是是一条“你情我愿”利

益链的逐渐显现，因而才导致了买卖荣誉

头衔愈演愈烈的这个结果。对购买类似荣

誉称号者来说，这无疑是一桩舍小本获大

利的好生意。“门槛”低，进入便，而况一旦

获得这样的荣誉，或许能被视作“高层次人

才”，抑或成为评定先进或职称、获得创作

补助等的“敲门砖”，能有这样的特殊待遇，

难免有人趋之若鹜。

事实上，对评定给予这些荣誉的组织

机构来说，自然也离不开“利益”的诱惑。

他们也正是利用了这些人的“赌徒心理”，

因而才见利忘义、臭味相投。更让人大吃

一惊的是，这些荣誉的授予组织大多为名

头大得吓人的一些组织机构，如中国人民

艺术家协会、国礼艺术家网调研委员会

等。可始料未及的是，这些机构在民政部

主办的中国社会组织政务服务平台上搜索

后显示为“该组织未在民政部门登记。”既

然如此，那么，这些组织是否可以被认定为

非法组织呢？

荣誉称号买卖大流其行，一定程度上

也跟有关方面对一些高层次人才引进、先

进或职称评定、获得创作补助等把关不严

有一定关系。“只信荣誉证书，不看实际水

平；只看荣誉证书，不愿认真审核；只要荣

誉证书，就算完成任务”的简单做法，也就

给利益链双方提供了有机可趁、各取所需

的空间。这个教训不能不加以深刻反思和

切实改进。

当“中国人民艺术家”等头衔已然成

了明码标价的商品时，这不仅是对艺术的

亵渎，也是艺术的式微，更是艺术的悲

哀。当轻轻松松买来的“荣誉称号”满天

飞时，不仅任意割裂了艺术发展的神圣

性，撕裂了艺术发展的规律性，践踏了社

会的诚信机制，而且由其滋生的虚荣、浮

躁、拜金等不正之风，在给社会带来“精神

污染”的同时，也极大地挫伤了那些在艺

术园地里辛勤耕耘、苦心孤诣的艺术家们

的积极性和创造性。因此，摒除这一在艺

术河流里涌动翻滚的暗潮，让艺术创作的

田地里吹进清朗之风，我们就必须牢记艺

术的初心，对上述行为做不调和的最坚决

最彻底的斗争。

正本清源夯基础。打击荣誉称号满

天飞现象，关键还在于从基层抓起，从夯实

基础做起。尤其要认真调研这一乱象，摸

清底子、梳理问题，找准原因、寻求对策，进

而予以各个击破。通过下猛药、除沉疴，真

正把基层建强，把基础夯实，把基建搞好。

聚焦典型抓震慑。荣誉称号满天飞

现象，之所以屡抓屡犯，回潮快、反复多，一

个重要的原因在于，在有些人看来，这些行

为与其他坑蒙拐骗所造成的后果有所不

同，可以理解，应予谅解。事实上，这种行

为与其他坑蒙拐骗并无二致，而且从其渗

透的对象和范围以及造成的后果看，则有

过之而无不及。因此，必须在依法严惩的

同时，更应抓住其中的典型案例，进行深入

剖析，并通过媒体进行必要的曝光。既形

成震慑态势，以儆效尤，又教育和引导公众

擦亮眼睛，谨防受骗上当。

完善机制优环境。要在保持高压态

势的同时，不断完善健全相关机制，期待造

就“不敢、不能、不想”的效应。如对原先行

之有效的制度规定，不能随意放弃，而是要

建立严格的常规督查机制。如可建立社会

举报机制，可动员社会公众通过实名举报

的形式，向有关部门和单位举报，以建立起

全方位、全天候、全员性的社会监督格局；

又如，对于参加艺术类荣誉的评选，组织方

必须坚持德艺双馨这一价值导向等。

正面激励树导向。中国有句谚语，曰

“稗草不拔，水稻不发”。摒除荣誉称号满

天飞现象，最好的途径就是我们要树立起

正确的“三观”，不唯荣誉称号是求，要把从

事艺术工作的目光真正投射到脚踏实地实

践探索上，把创造激情、艺术灵感和心血汗

水更多洒落在向观众、读者奉献精品力作

上。而当广大艺术工作者自觉做到以德艺

双馨为重、以追逐名利为耻时，也该是荣誉

称号满天飞现象再无市场之时。想起国学

大师季羡林先生，当年他看了学生编辑的

《此情忧思──季羡林回忆文集》前言初稿

后，很不高兴，坚决要求删去“国学大师”

“国宝级学者”“北大惟一终身教授”等“高

帽”。他对编者说：真正的大师是王国维、

陈寅恪、吴宓，我算什么大师？我不能望大

师们的项背，不过是个杂家，一个杂牌军而

已，不过生得晚些，活得时间长些罢了。

艺术，是一件很高雅的事，需要广大艺

术工作者聚精会神、殚精竭虑。因为只有

把全部心力、精力、才力投入到艺术创造之

中，而不是见异思迁、急功近利，才有可能

披荆斩棘、筚路蓝缕，去攀援艺术的高原和

高峰。否则，缺乏自知之明而为名缰利锁，

到头来必将浑浑噩噩、一事无成。

艺术圈荣誉称号岂能“满天飞”
■赵畅
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