
对于邱志杰的观点，不少读者表示赞

同，认为许多电影的片名，都是用的这种

字体：

网友@凤鳴乐队老彬：终于有人说

这些字挺难看了。

网友@shangran：现在很多东西没

有审美就图个热闹，都禁不住时间细看。

网友@信仰再飘扬：“我就是学书法

的，对这个字我都骂了几十年了，然而太

多人再用，骂不过来呀。”

有的读者表示，“感觉也不是字难看，

是审美疲劳了。”“实际上也不能简单归因

于日本武士道书法的影响，这种毛刺张扬

的书法是当代中国社会浮躁心态的体

现。”

也有读者表示，一些广告中的字体就

很好看：

@（旅途）：招行那个字体真的很中

国！古朴中带着拙味，萌萌的样子很耐看

爨宝子味道很浓。

重庆的网友@KillerWinston：“梅见”

用了赵孟頫的字，“茶颜悦色”很多包装

设计用了郑板桥的字，都是很有情怀的

企业。

当然，也有不少设计师表示，自己也

是身不由己：

@上海甄靠谱摄影设计万润店强

哥：商家普遍都很喜欢这种有些个性特

征的字体！国内做字库的收费又太高，

且没有几个看上去很好看的，宋体黑体

这类又太规矩，客户不喜欢！这是市场

需求决定的。

网友热评
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文字是图像记忆的一种衍生方式，人

们为了简明地表达事情、物品、人物等情景

画面，而演变出的简明的记载方式。

在海报、广告牌、片头片尾等公共场合

出现的文字，是品牌形象的重要构成元素，

而字体则是文字信息的外在表达方式，不

同的字体不仅能影响排版，更会极大反映

品牌的性格。如果说图形和色彩是品牌的

皮肤和血肉，那字体则是品牌的内在骨骼。

/ 海报等设计中，字体如何选择 /

在一份设计中，如海报、广告牌等，设

计师是如何在纷繁复杂的字库字体中进行

选择的呢？记者采访了从业多年的陈先

生，他不仅每个月要设计商业用途的海报、

广告图，还要设计一些公益海报。他表示，

就他而言，字体的选择遵循“主题优先、功

能次之、美感补充”的核心逻辑。

记者在相关平台搜索“怎样选择合适

的字体”，得到了一些建议：中文经常用到

的宋体、黑体、圆体、书法体、艺术体等，会

有相应的适用范围。黑体是基础字体，商

业气质强，一般较适用于运动、汽车、建筑、

游戏等广告中；宋体特点是字形优美，线条

流畅，视觉效果典雅、庄重，适合用于正式

场合和印刷品中；圆体笔画末端圆润既有

黑体的严肃和规矩，又具有灵性和活泼的

特性，视觉效果亲切、温暖，且又衍生出大

量的卡通字体，增加趣味性和活泼感，适合

用于儿童、女性、宠物、休闲等需要营造温

馨氛围的场合；书法体造型丰富，自由性

强，冲击感强、富有强烈的感情色彩，一般

作为标题性用途，适用于文化艺术、创造性

强、特定主题的场景设计。

陈先生告诉记者，“首先需要深度解析

项目的文化语境与核心诉求：例如科技类

主题倾向选用棱角分明的无衬线体以传递

理性感，文艺展览则适合具有笔触温度的

手写体，传统文化项目往往需要书法字体

来唤醒历史记忆。”

在确立基调后，设计师需针对信息层

级进行功能化筛选：标题字体必须具备高

辨识度的视觉冲击力，正文字体则要优先

保证快速阅读的流畅性。他表示，粗的黑

体通常用于标题，细的黑体可以作为说明

文字；宋体需要选择合适的字体大小和行

距，以保证文本的易读性；书法体则不建议

用于大篇幅文段。

/ 审美不是选择的绝对标准 /

对于邱志杰对于字体的批评，小红书

博主“雨田侃设计”提出的不同的意见，他

表示，设计时，首先要注意到传播和醒目的

问题。

陈先生也告诉记者，专业设计师的字

体选择绝非单纯依赖审美直觉，而是构建

在严谨的评估体系之上。版权合规性占据

35%的决策权重，特别是在商业项目中，字

体的授权范围直接决定法律风险等级。

版权的问题，是记者在采访中收到的

普遍反馈，字库免费的少，稍不注意侵权

了，所面临的赔偿金额也不少。

如今字体版权侵权的案件也屡见不

鲜，如最为大家所熟知的汉仪公司字体著

作权侵权案显示，汉仪公司合法拥有包括

“新蒂下午茶体”在内的新蒂系列字体的

全部著作权，子盟公司因擅自改编并传播

“新蒂下午茶体”被判赔偿 207 万元。此

案为司法认定侵害字体改编权提供了开

创性的考量维度和方法，也成为我国字体

著作权侵权纠纷中获赔金额较高的案例

之一。

因此，版权问题是设计师考虑的重要

问题。设计师潘潘表示，自己供职于一家

小型机构，单位对于字库版权方面几乎没

有费用预算，对于字体的美感也没有特别

高的需求，因此基本上使用免费的字库，或

者是买了版权的字库反复使用。

据了解，目前市场上免费的字库常见

的有思源系列、阿里巴巴普惠体、站酷系列

字体、方正免费字体、文泉驿字体等，但其

中一些免费的字库仅限个人免费使用，商

用则需要授权。而一些商用的字库收费又

太高。如方正字库可按年授权，可按项目

授权，也可永久授权，如方正兰亭黑（基础

款）约3000元/年（企业授权），方正清刻本

悦宋（创意字体）约5000元/永久。汉仪字

库里，汉仪雅酷黑约2000元/年（基础企业

授权），汉仪尚巍手书商用授权约 1 万元/
年 。 华 文 字 库 单 款 字 体 永 久 授 权 约

1000-5000元。

对于一张海报、一个广告的设计，并非

一种字体可走遍天下，设计师需要根据不

同的内容、场景来选择字体的使用，这对于

企业，特别是一些中小型的广告公司来说，

也是一笔不小的支出。

当然，也有一些便宜且好看的字库，如

有网友推荐“喜鹊造字”字库，1500元可以

买全套字库，但问题在于字太少，除了超大

招牌体，其他字体只有 9000 多字，很多字

需要“拼字”。

此外，在设计时，视觉表现力也是重要

的因素，设计师需考量字体能否准确传递

品牌性格，例如圆润字体传递亲和力，锐利

字体强调科技感。还有就是字重的完整

性，这关系到设计延展性，完备的字重系统

（从Thin到Black）能适配多场景应用。

字体设计师、昊格高定字创始人张昊

表示，不同的字体对应不同的需求，商业上

常用的游戏、电影、书籍、包装、餐饮等场景

使用书写字体，本质上的需求是标志字体，

字体标志需要用少量的字数表达明确的品

牌个性，字的表现张力和组合方式丰富多

变（如冯兆华老师书写的电影名）。而字库

字体的开发，则需要兼顾成千上万字的协

调统一，尤其是强调阅读性的字体，个性会

被大大压制，所以不见得开发更多的书法

字库就能满足所有商业和生活需求。“我们

既需要‘效率优先’的标品（字库产品），也

需要‘价值优先’的非标品（定制字库和字

体标志等高定服务）。”

此外，我们也注意到字库中的同质化

问题严重，免费字库中约 72%的书法字体

存在笔法雷同问题，导致文化表达失焦；其

次是跨语言适配断层，约 85%的中文字体

缺乏风格匹配的西文字符，设计师被迫混

搭字体时易产生视觉割裂。

（下转3版）
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近日，一个视频在艺术圈里引起了广泛的讨论。视频中，天津美术学院院长邱志杰犀利地批评了当下广告设计中字体很有“问题”。在他看来这些“书法”刻意模

仿刀劈斧凿的凌厉笔触，有明显的毛刺、飞白，提按顿挫很大，强调“杀气与压迫感”，如日本武士刀般将文字异化为视觉武器，他归纳为“武士道书法”，称其为“文化暴

力与审美降维的合谋”。此番言论迅速引发书法界、设计圈及文化评论领域的热议。

其实，在今年3月，邱志杰发布的《天津美院为什么要开设书法通识课？》一文中，也曾说到此现象。他表示，《哪吒1》片尾字幕用的字体正好是他在小红书上批判过

的“日本武士道书法”体。他说：最近几年经常在各种机场的广告上，以及在城市里面的店铺张贴上面看到这种字体。结构扁平，捺脚很大，毛刺很多。在他看来它结

构非常丑陋，按照中国书法的标准来看，简直每一笔都是败笔，这种字体错误理解了软毫的风格和“力度”，以为用力折腾毛笔就是力量感。他遗憾地表示，这种字体似

乎已经安装在很多没有书法修养的平面设计师的电脑字库里。

美术报多年来持续关注字库“乱象”、“江湖书法”等现象，如在2019年美术报“聚焦”版面的文章中，记者曾与几位专家探讨了“字体‘江湖’，透视当下电脑字体库字

体‘速成’现象”；2022年刊发《“字库”不能追求视觉冲击力 从11家协会、学会联合发布“规范使用汉字倡议”说开去》，深度报道规范汉字使用问题。2024年，美术报从

机场广告里的八个字说开去，持续关注城市里的“江湖书法”现象。

这一次，我们围绕字库的设计师和使用者，关注“字体设计的困局与破局”问题。


